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A - DIFFERENT WAY 2eb solutions arte e culture della comunicazione

IL GRUPPO

Il nostro Gruppo e attivo dal 2000 nel settore della comunicazione, rivolgendosi ai settori dell'arte,

della cultura e del turismo.

Le aree di intervento nelle quali opera tramite le sue societa e divisioni vanno dal marketing
operativo alla pianificazione outdoor e indoor, dai servizi di distribuzione pubblicitaria allo sviluppo
web, dalle attivita di Adv online e offline fino all'ideazione di campagne creative, produzioni video e

multimediali.



A CHI CI RIVOLGIAMO

Promos Comunicazione ha scelto di sviluppare le proprie competenze nell'ambito della
cultura, dell'arte e del turismo, settori spesso trascurati dal mercato della
comunicazione tradizionale, che non sempre e in grado di offrire progetti, strumenti e
servizi validi, in armonia con le esigenze e la sostenibilita dei budget.

® IMPRESE CULTURALI E TURISTICHE ENTIEP.A
ISTITUZIONI PUBBLICHE E PRIVATE ® EDITORI

@ RETI MUSEALI ASSOCIAZIONI E TERZO SETTORE
MUSEI D’IMPRESA ® |MPRESE D’INTRATTENIMENTO

® FONDAZIONI D’ARTE E FILANTROPICHE PARCHI ED EDUTAINMENT



ONE AGENCY

E un modello di lavoro basato su un approccio integrato, che vede affiancare il cliente da

un solo interlocutore in ogni fase del progetto, dall'idea creativa alla realizzazione
esecutiva.
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©L STRATEGIE E OBIETTIVI

PLANNING MEDIA E BUYER

(2 GESTIONE OPERATIVA

%2 REPORT, AUDIENCE E PERFORMANCE

1l

SERVIZI

@ GRAFICA & ADV @ MARKETING DI TERRITORIO

@ VIDEO E MULTIMEDIA @ DISTRIBUZIONE E CULTURALCARD®

@ DIGITAL ADS E GESTIONE SOCIAL @ DISTRIBUZIONE EDITORIALE E FREEPRESS
@ WEB DESIGN E DEVELOPEMENT @ OUTDOOR E ARREDO URBANO

@ CUSTOMER JOURNEY @ HOSTESS E OPERAZIONI SPECIALI



GRAFICA, CREATIVITA E CONTENUTI
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COMUNICAZIONE INDOOR

Visual + box



DISTRIBUZIONE MATERIALI DI COMUNICAZIONE
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DISTRIBUZIONE EDITORIALE E FREEPRESS




OUTDOOR
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1 A World of B
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ARREDO URBANO
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Unfair 2024

VIDEO E MULTIMEDIA

Helmut Netwon Rubens Genova
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https://youtu.be/aJmww4Mq314
https://youtu.be/w184P5WflXY
https://youtu.be/ArfS784V-og
https://www.youtube.com/watch?v=OdjQXo_McjI&t=2s
https://youtu.be/bjDWcM3sUzc
https://youtu.be/dc7d-Qw-Nxc
https://www.icastica.net/

© SITIWEB

@® E-COMMERCE

® SEO

WEB DESIGN E DEVELOPEMENT
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© META

@® GOOGLE

© LINKEDIN

@ PROGRAMMATIC

DIGITAL ADS E SOCIAL
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ANALISI e CUSTOMER JOURNEY
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TESS E OPERAZIONI SPECIALI
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PARTNERSHIP E COLLABORAZIONI

@ CAIRORCS @ MOVIEMEDIA
IGP ARTRIBUNE
@ RADIOCOOP @ EXIBART

RADIO POPOLARE GRANDI STAZIONI
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CASE HISTORY

The First
Exhibition

20 years of
contemporary

; 18.4.2023-4.2.2024
———  [TS Arcademy

Museum of Art in Fashion

Tri

via Cassa di Risparmio 10

fashion evolution
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FRIDA KAHLO CEZANNE RENOIR
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SOOOMBARDO

Ribellione e conformismo
da Hayez a Previati

13 aprile - 28 luglio 2024
REGGIA DI MONZA - Orangerie
e MUSEI CIVICI DI MONZA

RINALDO
INVERNIZZI

Tra storis |:.l
a2 gairtual r'l‘

RINALDO INVERNIZZ|

ABBONAMENTO

musel

ENTRA NEL MUSED
PIU GRANDE DTTALIA

ABBONAMENTO MUSEI
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https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=82:jimmy_nelson&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=73:its-arcademy&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=87:800lombardo&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=78:modo-mostre&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=88:frieze&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=85:cezannerenoir&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=90:rin&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=90:rin&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html?view=article&id=68:abbonamento-musei&catid=12
https://www.promoscomunicazione.it/progetti.html

Promos/Comunicazione

Torino Milano Roma
Via Camburzano, 9 Via Fantoli, 7 Via Arezzo, 1

PHONE 02.91.44.42.24
info@promoscomunicazione.it

promoscomunicazione.it



https://www.promoscomunicazione.it/
https://www.promoscomunicazione.it/

