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50 giorni di cinema internazionale a Firenze

di Paolo Cagnotto
Si chiude in bellezza, con oltre 3-
0.000 spettatori all'attivo, la rasse-
gna “50 giorni di cinema internazio-
nale a Firenze” organizzata al Gam-
brinus da Regione, Comune di Firen-

Regionale Toscana
Film Commission, grazie alla collabo-
razione con la famiglia Germani. Un

ze e Mediateca

“cartellone unico” che ha dato una
sede, continuita di date e visibilita a 5
festival fiorentini, intervallati da retro-
spettive, proiezioni ed eventi speciali:
una sorta di assaggio della futura
“Casa del cinema” di Firenze, annun-

ciata recentemente dagli assessori
alla cultura di Regione e Comune, Pa-
olo Cocchi e Giovanni Gozzini, in ac-
cordo con Mediateca Regionale Tosca-
na Film Commission. Oggi 14 Dicem-
bre (ore 20.30) si conclude la rasse-
gna il Premio
NICE Citta di
Firenze. 1 vin-
= citori, Claudio
Antonini, con il
lungometrag-
gio Liscio e
Filippo Soldi
con il cortome-
traggio Solo
cinque minuti,
sono stati de-
cretati durante

la XVII edizio-
ne del NICE
festival (8 -

18 Novembre)
a New York e
' San Francisco,
dal pubblico americano che li ha vo-
tati attraverso cartoline voto conse-
gnate prima dell’'ingresso in sala. Al
Gambrinus, oltre ai registi Filippo
Soldi e a Claudio Antonini, saranno
presenti Umberto Morelli, il giovanis-
simo interprete di Liscio e altri attori
dei film premiati. La serata sara an-
che l'occasione per ricordare l'inizio,

sempre il 14, della maratona televisi-
va di solidarieta Telethon, promossa
da Rai Cinema che ha prodotto an-
che il corto di Soldi, inserito nel pro-
getto Telethon dello scorso anno.
Serata ad inviti, ritirabili alla cassa
del Gambrinus. Ad anticipare il NI-
CE, alle ore 18.30, il documentario
scritto da Manuela Critelli e diretto
da Massimo Tarducci, prodotto da
Mediateca, Tre volte Abramo, dedi-
cato alla figura umana ed intellettua-
le di Giorgio La Pira e alla sua impor-
tante intuizione: ebrei, musulmani e
cristiani sono destinati alla coopera-
zione perché figli di Abramo. Infine
un imperdibile evento extra: domeni-
ca 16 (ore 21.00) e lunedi 17 (ore
15.30, 17.45, 20.00, 22.15) Blade
runner. The final cut, vale a dire la
versione del film cult di Ridley Scott,
digitalizzata e rimasterizzata, nel
montaggio definitivo del '92 voluto
dal regista. Il film, presentato all'ulti-
ma edizione della Mostra del Cinema
di Venezia, & un inedito a Firenze e in
Toscana e al cinema sara possibile
vederlo esclusivamente nelle serate
organizzate al Gambrinus, dove é
stato installato un proiettore digitale
di ultima generazione, in collabora-
zione con Ombre Rosse srl . Domeni-
ca 16, dopo il film, drink a tema *“al
largo dei bastioni di Orione...”.

Fiocco rosa a Milano: e nata una mostra

I milanesi sono tornati dal ponte di Sant'Ambrogio e ad
attenderli c'@é una lieta novella, annunciata con fiocchi
tratta de
“L'arte delle donne — Dal Rinascimento al
Surrealismo”, I'esposizione ospite fino al 9
Milano.
Promos Comunicazione, in collaborazione
con l'agenzia di comunicazione All Three di
Treviso, per conto di Artematica, societa
curatrice della mostra, ha gestito tutta
I'operazione di posizionamento dei fiocchi.
La campagna di promozione de “L'arte del-
le donne” continuera nelle prossime settimane con la di-
stribuzione di cultural card sia nel network di Promos Co-
municazione sia in un circuito mirato composto da impor-
tanti location del settore moda e benessere. Promos Co-
municazione & nata per iniziativa di Danilo Del Bosco
(1970) e Massimiliano Tortora (1970), a cui nel 2004 si
aggiunge anche Massimo Spadoni, (1971). | soci fondao-

rosa: € nata una mostra! Si

marzo 2008 a Palazzo Reale di

ri, dopo numerose esperienze nel campo pubblicitario e
commerciale, decisero di impegnare le loro conoscienze e
capacita in una nuova sfida: promuovere l'attivita
di enti culturali, associazioni, fondazioni, teatri e
musei. Promos Comunicazione, agenzia specializza-
ta in comunicazione below the line e servizi pubbli-
citari, & nata nel 2002 dalla constatazione che fino
ad allora il mercato delle agenzie media era privo
di una struttura che potesse supportare a 360° as-
sociazioni ed enti operanti nel settore della cultura e
del no profit, spesso accumunati da problematiche di
budget ristretti e nel contempo tutti esigenti di co-
municare le proprie attivita. Promos Comunicazione ha
cosi trasformato la cartolina pubblicitaria in una cartolina
d'informazione culturale.Sono oltre 15 milioni le copie di
cartoline prodotte e distribuite ogni anno da Promos Co-
municazione. Da realta locale Promos Comunicazione in 4
anni e diventata una societa a carattere nazionale in grado
di gestire progetti e servizi su tutto il territorio.


http://clk.tradedoubler.com/click?p=61232&a=1213273&g=16975804" target="_blank

